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LinkedIn Live
Best Practices

Kommunizieren Sie in Echtzeit mit lhrem Netzwerk

Was ist LinkedIn Live?

Mit der Live-Videofunktion von LinkedIn Live kénnen Unternehmen und Mitglieder in Echtzeit mit ihrem
Netzwerk in Kontakt treten. Als Trainerin oder Trainer haben Sie die Méglichkeit, sich mit den Teilnehmenden
auszutauschen und Thre Erfahrungen weiterzugeben. So stérken Sie IThre Marke ganz nattrlich.

Warum sollte ich live gehen?
+ Sie kénnen sich als Expertin bzw. Experte positionieren und Hilfestellung in Echtzeit leisten.

+ Sie tauschen sich mit Threm Netzwerk aus. Live-Videos bringen im Durchschnitt 7 Mal so viele Reaktionen und
24 Mal so viele Kommentare wie native Videos.

In 4 Schritten zu lhrem Live-Video

1. Bei LinkedIn Live anmelden

Nachdem Sie den Antrag hier ausgeftllt haben, schreiben Sie uns bitte eine E-Mail
an lilinstructors@linkedin.com, damit wir Thren Antrag ztigig priifen kénnen.

2. Streaming-Tool auswdhlen
Wir empfehlen Ihnen die kostenlose Version von Streamyard, da diese einfach zu handhaben ist.
@ StreamYard Dartiber hinaus arbeiten wir mit verschiedenen Anbietern von Streaming-Tools mit jeweils

unterschiedlichen Tarifen, Vorteilen und Kundenserviceoptionen zusammen. Einen Uberblick
tber die Tools erhalten Sie hier.

3. lhr Tool in LinkedIn integrieren
Sobald Sie Thr Streaming-Tool ausgewdhlt haben, miissen Sie es in LinkedIn integrieren.
In unseren Ressourcen finden Sie eine Schritt-fiir-Schritt-Anleitung, die Thnen den Einstieg

in Streamyard erleichtert. Weitere Konfigurationshilfen, ausfiihrliche Anleitungen und
Support-Optionen finden Sie auf der Homepage von Streamyard.

4. Live gehen

Noch einige Tipps und Tricks geféllig? Im Folgenden stellen wir [hnen Best Practices vor,
mit denen Sie das Beste aus Thren Videos herausholen.

Fehlerbehebung: In den LinkedIn Live Ressourcen finden Sie zu jedem Streaming-Tool aktuelle Konfigurationsanleitungen
und technische Informationen. Wenn Sie weitere Hilfe benétigen, kontaktieren Sie das LinkedIn Team tGber den Link in den Ressourcen.


https://www.linkedin.com/help/linkedin/ask/lv-app
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/amp/marketing-solutions/images/lms-linkedin-live/getting-started/pdf/linkedin_live_choosing_your_broadcast_tool.pdf
https://help.linkedin.com/ci/fattach/get/9635685/0/filename/StreamYard%20getting_started.pdf
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/100225/broadcasting-live-videos-on-linkedin?lang=en

Best Practices

Sicher und souverdn - vor, wéthrend und nach Ihrer Live-Session

Vor der Live-Session

Vorbereitung ist das A und O

Vergewissern Sie sich, dass Sie das Thema sowie die
technischen Grundlagen beherrschen und den Ablauf
der Sitzung im Kopf haben.

Tipps
« Prifen Sie [hre Internetverbindung: Auf speedtest.net konnen Sie [hre Internetverbindung testen.

Die Upload-Geschwindigkeit sollte mindestens 10 MB/s betragen. Wir empifehlen aufierdem
eine Kabelverbindung.

+ Wéahlen Sie den richtigen Bildausschnitt: Stellen Sie sicher, dass Thre Kamera in der richtigen
Héhe angebracht ist und der Hintergrund zur Situation passt. Sie sollten sich wohlfithlen und
professionell erscheinen. Nehmen Sie ein Testvideo von sich auf. So priifen Sie, wie die
Teilnehmenden Sie spdter sehen.

- Uben Sie die Live-Session: Wenn Echtzeit-Videos fiir Sie noch ungewohnt sind, iiben Sie die
Situation mit einer anderen Person. Diese kann Ihnen Fragen stellen, die Sie beantworten.

+ Legen Sie den Termin fest: Priifen Sie im Bereich ,Analysen” im Tab Follower, in welcher Zeitzone
sich die Teilnehmerinnen und Teilnehmer befinden. Wahlen Sie eine Zeit, zu der mdglichst viele
Nutzer teilnehmen kdénnen, zum Beispiel wahrend des Arbeitstages oder zu Feierabendbeginn.

+ Bieten Sie regelméafige Sessions an: Wenn Sie mehrmails pro Woche oder Monat Live-Inhalte
anbieten, bauen Sie eine treue Teilnehmerschaft auf, die genau weif3, wann Sie wieder live gehen.
So mussen Sie weniger Marketing betreiben.

+ Machen Sie einen Probelauf: Probieren Sie ruhig einmal aus, ob alles funktioniert. Wenn Sie
die Session ,Session 0“ oder , Test” nennen, wissen die Teilnehmenden, was sie erwartet.

+ Bewerben Sie Ihr Live-Video: Geben Sie den Termin tber Thre Kandle bekannt und laden Sie
die Mitglieder ein, IThnen zu folgen. Dann kénnen Sie sie benachrichtigen, wenn es losgeht.

+ Arbeiten Sie mit Hashtags: Verwenden Sie in der Beschreibung zu Ihrem Live-Video Hashtags
wie #LinkedInLive. So erreichen Sie auch Mitglieder, die nicht zu Thren Followern gehéren.



Wé&hrend der Live-Session

Seien Sie authentisch
Versuchen Sie nicht, alles perfekt zu machen oder ‘

[hre Worte auswendig zu lernen. Authentisches und
spontanes Auftreten kommt am besten an.

Tipps

+ Planen Sie mindestens 15 Minuten ein: Erfahrungsgemdafl verspdten sich immer einige der Teilnehmenden.
Geben Sie den Nutzerinnen und Nutzern deshalb Zeit, [hrem Stream beizutreten. So erreichen Sie eine
gréflere Zielgruppe.

* Nutzen Sie Ihr Netzwerk: Bitten Sie Ihre Kontakte und Co-Trainerinnen sowie Co-Trainer, Ihren
Live-Stream zu teilen, sobald dieser begonnen hat. So erzielen Sie eine noch gréfiere Reichweite.

+ Sorgen Sie fiir Interaktion: Der grofite Vorteil von Live-Sessions gegentiber im Vorfeld erstellten Videos
besteht im direkten Austausch. Stellen Sie den Teilnehmenden deshalb Fragen und reagieren Sie auf
Kommentare der Nutzerinnen und Nutzer. So erreichen Sie eine hohe Interaktion.

Nach der Live-Session

Aus Fehlernlernen

Je ofter Sie live gehen, desto leichter f&llt es Ihnen
mit der Zeit. Uberlegen Sie nach jeder Session, was
Sie beim néchsten Mal noch besser machen kénnen.

Tipps

+ Nutzen Sie Ihren Live-Stream mehrfach: Laden Sie Thren Live-Stream nach Abschluss herunter.
So kénnen Sie ihn auch far andere Marketingmaterialien nutzen. Wenn Sie die stattgefundene
Unterhaltung transkribieren, kénnen Sie daraus zum Beispiel einen Blogartikel machen.

+ Werten Sie die Ergebnisse aus: Sie méchten Ihre Marke stérken oder Thre Zielgruppe besser verstehen?
Dann lohnt es sich, bestimmte Kennzahlen zu messen, etwa Engagement, Awareness und firmografische
Informationen. Diese Kennzahlen finden Sie in den Analysen unterhalb Thres Live-Videos im Feed.



Ideen fur Live-Videos

Hier finden Sie einige Formate, die andere Trainerinnen und
Trainer bereits erfolgreich eingesetzt haben.

Crenshaw was live
eaker & Author on Produ

This Tuesday Il tackle the top questions people have about working from
home, and discuss how to set up a productive schedule. SPECIAL GUEST:
Dorie Clark, Author, Speaker and fellow #LinkedinLearning Instructor!

If you have a question you'd like us to cover, please add it in the comments and
we'll be glad to help!

g Rt i oo eired e Oovebrmnohan oo <
sk Me Anything
Live-Videos sind vor allem dazu da, den Austausch mit Threm Netzwerk

zu férdern. Hierfiir bieten sich AMA-Sessions an. Diese funktionieren
wie folgt:

« Starten Sie mit einigen Fragen aus Thren Kurs-Q&As oder bitten Sie die |
Teilnehmerinnen und Teilnehmer, Thnen im Vorfeld Fragen zu schicken. Peofdcierecanet

“How to be productive while working from home - Free Webinar -
Specia...

+ Holen Sie sich bei Bedarf einen zweiten Trainer dazu. Das erhdht
die Interaktion und erlaubt Ihnen, ein Thema aus verschiedenen
Blickwinkeln zu beleuchten. Zu zweit lassen sich auflerdem mehr
Fragen beantworten, wodurch Sie im Idealfall auf doppelt so viele
Teilnehmende eingehen kénnen.

Dave Crenshaw und Dorie Clark
beantworten Fragen zum Thema
»Produktiv arbeiten im Homeoffice®.

Author & Speaker | Selling with Noble Purpose | Global Expert on Purpose i..
5d « Edited - @

= T e e Nutzen Sie den Live-Stream, um bestimmte Aspekte zu einem Kursthema
zu vertiefen. Das kénnen Bereiche sein, in denen die Teilnehmenden haufig
Verstéindnisprobleme haben, oder neue Inhalte, die Sie ergéinzen méchten.

0 Lisa Earle McLeod was live see Ein Themd Vertiefen

+ Den Kurs (oder ein bestimmtes Video) kénnen Sie 24 Stunden kostenlos
zur Verfiigung stellen und die Teilnehmenden damit beauftragen, sich
die Inhalte anzusehen und eventuelle Fragen zu notieren.

+ Beginnen Sie mit einer Fragerunde oder einem bestimmten Thema
ol und behandeln Sie die Aspekte, die im Kurs nicht abgedeckt wurden.

Leading today

Lisa Earle McLeod vertieft das aktuelle
und wichtige Thema Ihres Kurses
.Leading with Purpose”.

Rana el Kaliouby - 2nd
CEO & Co-Founder at Affectiva | Author of Forthcoming Book “Girl Decode.

= 3.0
Hey Siri, tell me how is it like to build something that's never been built before! =
So excited that the Co-Founder of Siri and Viv, Adam Cheyer, willjoin me this

Wednesday April 8th, 12pm ET on my Linkedin & Facebook to share his insights
for my 3rd weekly #GirlDecoded Virtual Book Tour.

We're discussing the following; so please share your questions in advance in the
L-I Ve'Ve ra nstq]tu ngen U nd Vi rtUe"e Events StreG men comment e cart it o hest oy a0 e il cuce i e
Q 0 9 . . * Technology innovation and leadership
Streamen Sie live von einer Veranstaltung oder teilen Sie besondere o b o in st i v
M ome l’lte Virtueﬂ * Unexpected applications of the technologies we have built

Don't forget to visit https://Inkd.in/ePrkpwQ to pre-order your copy of Girl
Decoded now. #HumanFirst #Technology

+ Streamen Sie Vortrége und Diskussionen, berichten Sie live
von hinter den Kulissen, interviewen Sie Keynote-Speaker oder . Girl Decoded
sprechen Sie mit Teilnehmenden. So haben Thre Zuschauerinnen v it

' Humanizing Intelligent Interfaces:

und Zuschauer das Gefihl, direkt vor Ort zu sein. Geben Sie ihnen R e ™

‘and VP R&D of Samsung

die Moglichkeit, Fragen zu stellen.

n the ivestream on April 8th ot 12pm ET/17:00 GMT
o Kaliouby' offcol Focebook and Linkedin

+ Sie haben ein Buch veréffentlicht oder starten einen neuen Kurs?
Lassen Sie Thre Followerinnen und Follower live dabei sein und
streamen Sie diesen besonderen Moment.

Rana el Kaliouby nimmt ihre Zuschauerinnen
Teilen Sie [hre Live-Erfahrungen mit Kolleginnen und Kollegen in der und Zuschaver Uber LinkedIn Live mit auf eine
LinkedIn Trainer-Gruppe. virtuelle Lesereise zu Ihrem Buch ,,Girl Decoded”.
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https://www.linkedin.com/groups/12092040/



